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Fujifilm — zaufany partner

kspert Marki Fujifilm to za-
Einaugurowany pod koniec

marca 2008 roku program
przeznaczony dla klientéw japon-
skiego koncernu, ktérzy swoim
doswiadczeniem i rynkowa renoma
Swiadczg o najwyzszej jakosci pro-
duktéw Fujifilm.

Program Ekspert Marki Fujifilm
gromadzi ludzi pasjonujgcych sie
poligrafig, ktérzy majg bliski kontakt
z produktami tej firmy. Eksperci
Marki wptywajg na jej rozwoj po-
przez swoje uwagi i sugestie, prze-
kazywane podczas organizowanych
cyklicznie spotkan. Uczestnictwo
W programie wigze sie z cyklem
spotkan szkoleniowych dla elitarnej
grupy, prowadzonych przez miedzyna-
rodowy personel techniczny. Udziat
w programie daje réwniez mozliwos¢
wyjazdéw na najbardziej prestizowe
imprezy poligraficzne w Europie.

Jednym z ekspertéw jest Tomasz
Wejner, Prepress Manager w Za-
ktadzie Poligraficznym Drukpol SA,
mieszczacym sie w Sulejowku koto
Warszawy.

Beata Woznica: Pracuje Pan na
stanowisku Prepress Managera
w jednym z czotowych zaktaddéw
poligraficznych w Polsce. Poligrafia
to dla Pana spos6b na zycie, zaw6d,
pasja, a moze co$ innego...?

Tomasz Wejner: Moja przygoda
z poligrafig rozpoczeta sie juz w mto-
dosci, ze wzgledu na tradycje rodzin-
ne. Poczgtkowo obserwowatem prace
ojca, ktdry byt kierownikiem produkgcji
w jednej z drukarii. Stopniowo moje
zainteresowanie poligrafiag pogtebito
sie na tyle, iz zawodowo zwigzatem
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sie z tg dziedzing — systematycz-
nie uzupetniajgc wiedze teoretyczna
i praktyczna. Przez wiele lat pracujac
jako operator DTP odpowiadatem
Za Swojg prace, teraz odpowiadam
za caty zesp6t — dlatego tez chce
rozwija¢ réwniez swoje umiejetnosci
w zakresie zarzadzania.

BW: Prosze przyblizy¢ zakres
dziatalnoSci firmy i opowiedzieé
o planach jej rozwoju.

TW: Drukpol to firma z 19-lethim
juz doswiadczeniem, nie tylko na
rynku krajowym, ale réwniez na
rynkach zagranicznych. Drukarnia
wykonuje zlecenia w zakresie pro-
dukcji akcydensowej, reklamowej,
kalendarzy, ksiagzek, czasopism
i innych. Mozliwos¢ zaoferowa-
nia naszym klientom szerokiego
wachlarza ustug zapewnia ponad
150-osobowy zesp6t wysoko wy-

kwalifikowanych pracownikéw, kté-
rzy kazda wizje klienta z pasja
zmieniajg w gotowy produkt. Firma
nieustannie sie rozwija. W najbliz-
szym czasie planujemy powazne
inwestycje, jednak cos$ wiecej na
ten temat bedzie mozna powie-
dzieé, kiedy zapadng juz konkretne
decyzje. Z cata pewnosciag bedzie
to uruchomienie nowej naswietlar-
ki. JesteSmy réwniez zaintereso-
wani programami do preflightingu
i automatyzacji przeptywu plikéw
w haszym studiu. Przy rosngcej
liczbie zlecen automatyzacja proce-
sow jest niezbedna, aby utrzymac
konkurencyjnos¢.

BW: Méwi sie, ze nikt nie robi do-
brych i trwatych intereséw z kims,
kogo nie darzy zaufaniem — w jaki
sposéb marka Fujifilm zdobyta Pan-
stwa zaufanie?
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TW: Zmienia sie gospodarka,
zmieniajg sie réwniez atuty po-
trzebne do przetrwania w coraz
trudniejszych warunkach rynkowych.
Nacisk ze strony konkurencji kaze
doceniaé partneréw, ktérzy potrafig
motywowaé, wykazujg inicjatywe.
Nasz kontakt z marka Fujifilm do-
tyczy gtéwnie form offsetowych. Od
dtuzszego czasu docieraty do nas
Z rynku pozytywne sygnaty dotycza-
ce produktéw Fujifilm. Sami wiec
chcieliSmy ten kontakt nawigzaé
i w koncu nadszedt czas, kiedy
rozpoczeliSmy wspodtprace. Marka
Fujifilm przekonata nas do siebie
jakoscig. Musze réwniez podkreslié,
ze cena w stosunku do jakosci
jest bardzo korzystna. Uzytkowane
ptyty offsetowe staty sie stabilnym
punktem w naszej drukarni, a to
oznacza komfort, z ktérego nie
warto rezygnowac.

BW: Priorytetem obstugi klien-
tow w firmie Drukpol jest jakoSc.
Istotnym czynnikiem podwyzszenia
jakosci oferowanych produktéw byto
rozpoczecie wspodtpracy z Fujifilm.
Jakimi innymi dziataniami mozecie
sie Panstwo pochwalié¢?

TW: Przede wszystkim wprowa-
dziliSmy elementy systemu zarza-
dzania barwg w oparciu 0 norme
1S012647-2. Oprécz szeregu inwe-
stycji, poczynajgc od systemu pro-
ofingu GMG, poprzez kalibrowany
monitor Quato i podswietlarke, do
prooféw Just Normlicht, wtozyli-
Smy bardzo duzo pracy w szkolenia
i uczenie pracownikéw zarzgdzania
kolorem. Do ideatu jeszcze troche
brakuje, ale mozna powiedzie¢, iz
w poréwnaniu z latami poprzednimi
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wykonaliSmy w tej dziedzinie krok
milowy.

BW: Wspdtpracujecie Paristwo
z firma Fujifilm od dtuzszego czasu,
a niedawno dotgczyliscie do grupy
ekspertéw marki. Co daje Panstwu
uczestnictwo w tym programie?

TW: Kompetencje w biznesie sta-
ja sie atutem wtedy, gdy otoczenie
ma mozliwosé skorzystania z nich
przy realizacji swoich zadan i celow.
Firma Fujifilm stworzyta jednoznacz-
ne, stabilne i czytelne warunki,
umozliwiajgce innym realny dostep
do swojej wiedzy i doSwiadczenia.

Sama forma programu jest bardzo
ciekawa. Od poczatku wraz z kolegg
w nim uczestniczymy i byliSmy bar-
dzo pozytywnie zaskoczeni. Przede
wszystkim nie sg to banalne spotka-
nia, na ktérych kto$ odczyta prezen-
tacje, poda kilka suchych faktow,
a stuchacze zjedzg obiad, dostang
ulotki i kazdy rozejdzie sie w swoja
strone. Bardzo wazne sg dyskusje,
ktére przy okazji programu wywig-
zZujg sie miedzy ludZmi z branzy.
Mamy mozliwo$¢é rozméw z osobami
wspotpracujgcymi z firmg Fujifilm
od wielu lat, wymiany pogladéw
i spostrzezefi. Réwniez drugi etap
programu, czyli European Expert
Meeting, podczas targdéw drupa,
w Dusseldorfie przynidst wymierne
korzySci. Profesjonalna organizacja,
pokazy produktéw Fujifilm, kontakt
z nowosciami, ktére niewatpliwie
stang sie wyznacznikiem nowych
tendencji w poligrafii — to bardzo
cenne dosSwiadczenie.

BW: Wola walki czy pienigdze to
nie wszystko. W biznesie niezwykle
istotne jest wyczucie odpowiednie-
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g0 momentu i chtonnosSci rynku na
wybrany asortyment. W jaki sposéb
firma Drukpol pozyskuje i postrzega
klientow?

TW: Whnikliwa ocena potrzeb rozwi-
jajacego sie rynku reklamy, mediow,
branzy farmaceutycznej, spozywczej
i wielu innych sprawia, iz Drukpol
nie jest jedynie wykonawca zlecenia,
lecz aktywnie uczestniczy w reali-
zacji projektéow poligraficznych, od
momentu ich tworzenia po produkt
finalny, dostarczony do odbiorcy.
Staramy sie dziata¢ jak najbardziej
kompleksowo i wigza¢ klientow ze
sobg pokazujagc szerokie mozliwosci
wyrazania swoich pomystéw, a wy-
znacznikiem i priorytetem naszej
pracy zawsze pozostaje jakosé.

BW: Prosze wymieni¢ zalety uzy-
wanych obecnie przez Panstwa
ptyt termicznych Fujifilm, ktére to
sktonity Panstwa do podjecia decyzji
0 wspétpracy z ich dostawca.

TW: Pokrétce mozna stwierdzic,
Ze przejscie na ptyty Fujifilm oznacza
dla naszej drukarni po prostu koniec
probleméw. Ich cechy to duza wy-
trzymatoS¢ mechaniczna, mozliwosé
drukowania wysokich naktadéw i nie-
poréwnywalnie wyzsza jakos¢ druku.
Jakos¢ jest dla nas najwazniejsza
— zatem musimy mieé¢ tez dosko-
nate i gwarantujgce powtarzalnosé
produkty, a firma Fujifilm wtasnie
taki produkt oferuje. Podsumowuijac:
najlepszg rekomendacjg ptyt Fujifilm
jest fakt, iz od momentu rozpoczecia
wspdtpracy miata miejsce tylko jedna
wizyta serwisanta — w celu wykona-
nia kalibracji systemu.

Beata Woznica
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