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Najlepsza firma

m m ® Ekspert Marki Fujifilm

na rynku

Ekspert Marki Fujifilm to zainaugurowany pod

koniec marca 2008 r. program przeznaczony

dla klientow japonskiego koncernu, ktorzy swoim

doswiadczeniem i rynkowq renoma Swiadczg

0 najwyzszej jakosci brandu Fujifilm. Jednym

z ekspertow jest Krzysztof taba, wtasciciel

warszawskiej drukarni Semafic.

Rozmawiat
Piotr Orlinski

Fujifilm

mmE W jakich okolicznosciach powstata
Panska drukarnia i jak rozwijata sie po
dzien dzisiejszy?

Firma powstala w latach 90-tych. jako przygoto-
walnia druku. W 1996 r. zdecydowatem si¢ zain-
westowa¢ w 2-kolorowa maszyne drukujacg MAN
Roland oraz falcerke i gilotyne; z ustug drukarni
korzystali poczatkowo mali klienci, jednak w mia-
re uptywu czasu naklady zaczely rosngé. W 2000
r. rozbudowalem park maszynowy o urzadzenia
do druku 2- i 4-kolorowego. Nastawilem si¢ na
szybki rozwdj drukarni, ktadgc duzy nacisk na
dzial introligatorni. Przy zakupie preferowatem
nowe urzgdzenia; obecnie w dziale postpress pra-
cuja 2 oklejarki, tréjndz, linie do oprawy miekkiej
i zeszytowej firmy Horizon . Posiadamy réwniez
urzadzenia do oprawy drutem, dzieki czemu ofe-

rujemy klientom produkcje atlaséw i kalendarzy.
Dodatkowo w 2007 r. w drukarni pojawila si¢
nowa foliarka automatyczna. Duzym wyzwaniem
dla firmy Semafic stal si¢ réwniez nowoczesny
druk cyfrowy, ktéry realizujemy z pomocg ma-
szyn Fujifilm i Xerox.

Dzisiaj Semafic jest firmg znaczacg na rynku,
finansowana w 100 proc. przez polski kapitati - co
istotne - bez zadnych zadtuzen.

mEE Dlaczego zdecydowat sie Pan na
rozwigzanie Fujifilm?

Semafic posiada obecnie dwie przygotowalnie
- w Warszawie i w Bialymstoku. W obu pracuja
na$wietlarki CtF i CtP marki Fujifilm - Luxel Vx-
9600 i Luxel F-9000. Dlaczego ta firma? Z prostego
powodu: bo jest najlepsza na rynku. Co o tym
$wiadczy? Po pierwsze: brak technicznych klo-
potéw ze sprzetem, plytami i filmami, jako$¢
i wysoka powtarzalnos¢ pracy, z ktérej zadowoleni
sa nasi klienci. Po drugie: sposéb dystrybucji ma-
terialéw Fujifilm oraz system logistyczny zapew-
niajacy terminowe dostawy. Po trzecie wreszcie,
blyskawiczna reakcja na zapotrzebowanie rynku
i elastyczne podejécie do klienta. Dlatego tez nie
zamierzam zmienia¢ tego dostawcy na zadnego
innego. Semafic zajmuje si¢ rowniez sprzedaza
maszyn - takze Fujifilm.

mEE (Czyprzy podejmowaniu decyzji
kieruje sie Pan sugestiami klientéw?
Czy na wybor Fujifilm wptynety osoby
postronne?

Na szcze$cie nikt na mnie nie wptywa. Decyzje
podejmowane sg prosto: albo co$ jest korzystne
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dla firmy albo nie; innych powoddéw decyzji nie
ma. Gdyby byloby co$ niekorzystne dla firmy to

na pewno zostaloby zmienione.

mmE Jak wyglada dotychczasowa wspdtpraca
z Fujifilm?

Pamietam pierwsze spotkania z przedstawicielami
firmy na poczatku lat 90-tych. Staly sie one juz
tradycja i trwaja po dzien dzisiejszy. Utrzymujemy
staly kontakt, a interesy, ktore prowadzimy, sa
owocne dla obu stron.

mEE Czyplanuje pan rozbudowac firme?
Jakich trendéw mozemy sie spodziewac?

Kazdy, kto stoi w miejscu, nie ma szans na rozwdj.
Wsréd moich planéw znajduje sie rozbudowa no-
wej siedziby oraz inwestycje w segmencie druku
cyfrowego. Wydaje mi sie, ze w ciggu najblizszych
kilku lat offset ustabilizuje si¢ na pewnym pozio-
mie, za to nieodzowny stanie si¢ druk cyfrowy, na
ktérego ustugi zapotrzebowanie bardzo wzrosnie.
Nie znaczy to, ze nie kupie w przysztoéci 5-kolo-
rowej maszyny offsetowej dla formatu Bl - jesli
bedzie na nig zapotrzebowanie. Z calg pewnoscia
uzupelnie park maszynowy o dalszy druk cyfro-
wy oraz urzadzenia do introligatorni.

mmE Jakiego rodzaju zlecenia Pan realizuje?

Dominujg zaméwienia od wydawnictw. Druku-
jemy ksigzki zaréwno w technice offsetowej, jak
i cyfrowej. Coraz czeéciej otrzymujemy zlecenia
na broszury i zeszyty. Cieszy mnie fakt, ze klienci
chetnie zamawiajg druk w kolorze, dzieki czemu
drukarnia moze w pelni wykorzysta¢ swoje moz-

liwosci i stale si¢ rozwijac.

mmE Czyzdarza sie Panu przyjmowac prace
od klientéw indywidualnych?

Pojedynczych klientéw zdobywamy uznanag
marka rynkows. Bardzo sporadycznie reklamu-
jemy swoje ustugi, poniewaz przemawia za nami
zaufanie zleceniodawcow, jako$¢ sprzetu i wysoki
poziom ustug. Klienci sami przekazujg sobie in-
formacje o Semafic; na ogét osoba, ktdra przyjdzie

do nas ze zleceniem, juz z nami zostaje.

mEE Jest Pan Ekspertem Marki Fujifilm,
czyli osoba o uznanej renomie, ktéra
swoimi dziataniami i opiniami kreuje
rzeczywistos¢ poligraficzng, a takze

wptywa na rozwoj Fujifilm. Jak do tego
doszto?

Zostalem Ekspertem Marki Fujifilm dzieki moim
dlugoletnim - siegajacym roku 1989 - zwiazkom
z produktami tej firmy. To dlugi okres czasu...
Moje doswiadczenia, najpierw z filmami, a teraz
z plytami CtP, dostarczyly mi bogatej wiedzy na

ten temat.

mEE Czy bycie ekspertem Fujifilm niesie

Od lewej: Pawet
jakie$ wymierne korzysci? g

Zalewski, dyrektor
Wymierna korzyscia jest m.in. mozliwoé¢ dyskusji studia oraz Krzysztof
z innymi ekspertami, ktére miewajg odmienne taba, whasciciel

zdanie na tematy poligraficzne. To takze dodatko- drukarni Semafic

we szkolenia, konsultacje, konfrontacje, spotkania
z technikami Fujifilm, znawcami nowoczesnych
technologii.

Osobiscie zycze firmie Fujifilm dalszego roz-
woju - to bardzo wazne dla firmy tak dynamicznie
dzialajacej na rynku. =

Artykut sponsorowany

u u B Program Ekspert Marki Fujifilm

Program Ekspert Marki Fujifilm gromadzi ludzi pasjonujacych sie poligrafia,
ktdrzy maja bliski kontakt z produktami tej firmy. Eksperci Marki wptywaja
na rozwdj brandu Fujifilm poprzez swoje uwagi i sugestie podczas organi-
zowanych cyklicznie spotkan.

Uczestnictwo w programie wigze sie z cyklem spotkan szkoleniowych
dla tej elitarnej grupy, prowadzonych przez miedzynarodowy personel
techniczny, na co dzieh niedostepny dla uzytkownikéw rozwigzan firmy
Fujifilm. Udziat programie daje mozliwos$¢ wyjazdu na ,European Expert
Meeting” w Disseldorfie i osobistego uczestniczenia w pokazach nowosci
technologicznych ze $wiata poligrafii.
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