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Hornet to jedna z najwiekszych drukarni offsetowych w centralnej

Polsce. Nalezy do grona Ekspertow Marki Fujifilm, czyli tych klientow

japonskiego koncernu, ktorzy swoim doswiadczeniem i rynkowq

renomg Swiadczg 0 najwyzszej jakosci jego produktow. JesteSmy bardzo

zadowoleni ze wspotpracy — mowi Krzysztof Majchrowicz, wiceprezes

drukarni.

nigdy za wiele
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m B B Drukarnia Hornet: Ekspert Marki Fujifilm

Inwestycji

mEE Hornet to firma o uznanej marce na
rynku poligraficznym. Jakie byty jej
poczatki w branzy?

Wrtasciciele drukarni pracuja w poligrafii od 35 lat
i doskonale znaja ten rynek. Hornet w obecnej po-
staci - z biurami i halami produkcyjnymi - dziata
od ok. 10 lat. Od 2001 r. firma przezywa gwal-
towny rozwoj. Najpierw zakupiono nowga dzialtke,
na ktérej w2002 r. stanela hala produkcyjna
o powierzchni 2700 m?; przeniesiono do niej czeg$¢
produkciji ze starych oddzialéw. Rok pézniej do-
budowano drugg czes¢ hali, co pozwolilo osiagna¢
faczng powierzchnie ponad 5000 m*. Do nowego
budynku trafita calo$¢ wyposazenia drukarskiego
i introligatorskiego firmy.

Dzisiaj Hornet posiada wlasny dzial prepressu
w oparciu o system CtP firmy Fujifilm, drukarnie
z maszynami zwojowymi i arkuszowymi oraz
kompletng introligatorni¢. Uzupelnieniem czesci
produkcyjnej jest dziat logistyczny, ktory zajmuje
sie spedycja gotowych produktow.

mEE Jaka produkcje wykonuje Hornet?

Od poczatku skupili$émy sie na druku akcydenséw
na papierach samokopiujacych i offsetowych, przy
okazji stale rozbudowujac dziat druku kolorowego
(broszury, etykiety, oprawa zeszytowa, skiadan-
ka komputerowa z nadrukiem komputerowym,
bloczki samokopiujace). Profil produkc;ji jest na-
turalng konsekwencja sytuacji panujacej na rynku
oraz wymagan naszych klientéw. Z tego powo-
du w drukarni rozwineliémy segment zwigzany
z obstugg wydawnictw dzieciecych, obserwujemy
réwniez rosnacy liczbe zlecen na druk kalendarzy
jedno- i wieloplanszowych w spirali.

mm = Konkurencja panujaca na rynku
poligraficznym w Polsce sprawia, ze
drukarz pragnacy utrzymac swych
klientéw jest zmuszony do ciagtych
inwestycji. Czy takze z perspektywy
Panstwa drukarni ta obserwacja jest
prawdziwa?
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Rynek w ciggu ostatnich lat bardzo dyna-
micznie sie rozwinal i coraz czeéciej czujemy na
plecach oddech konkurencji. Wymagania klientéw
rosng i w zasadzie z kazdym kolejnym zleceniem
poprzeczka podnoszona jest coraz wyzej. Ma to te
dobra strone, ze sklania nas do inwestycji i cigglej
pracy nad rozwojem biznesu. W poligrafii nie ma
czasu na odpoczynek, caly czas odczuwamy presje,
by usprawnia¢ logistyke, skraca¢ czas wykonania
zlecenia oraz ulepsza¢ obrébke po druku.

EEE Jednym z elementéw planu rozwoju
drukarni byta budowa cyfrowej
przygotowalni, w ktdrej stanat system
fioletowy Fujifilm Luxel 9600. Dlaczego
wybraliscie wtasnie te marke?

Wplyw na nasz wybdr mialy na pewno bliskie
kontakty drukarni Hornet z Man Roland Polska,
ktéry w przesztosci zajmowal sie sprzedazag CtP
marki Fujifilm. Okazalo sie, ze jako$¢ i wydajnosé
systemu doskonale odpowiada naszym wymaga-
niom. Docenili to takze klienci, ktérzy po inwe-
stycji zwiekszyli ilo§¢ zamoéwien. Dodam, Ze ma-
szyna, ktorg kupili$émy, byta pierwszg naswietlarka
sprzedana w naszym kraju przez nowo utworzony
dzial w Fujifilm Polska.

mEE Nawspoétczesnym rynku naswietlarek
utrzymaty sie wtasciwie tylko dwa
systemy: termiczny i fioletowy. Do dzi$
trwa dyskusja, ktory z nich jest lepszy.
Czemu wybraliscie fiolet?

Poniewaz pod wzgledem oferowanej jakos$ci
nie odbiega od systemdéw termicznych, a jest
technologia o duzych perspektywach rozwoju
i doskonatg wydajnoscia (naswietla do 30 ptyt/
godz.). Specyfika naszej produkcji wymagata
wlasnie takiego rozwigzania i czas pokazal, ze
sie nie pomylilismy.

mmm Skoro zgodzilismy sie juz, ze bez
kolejnych inwestycji trudno utrzymac sie
na rynku, prosze zdradzi¢ czytelnikom,
jakie sg dalsze plany rozwojowe drukarni
Hornet?

Reakcja na potrzeby klientéw wymaga od nas
dalszej rozbudowy drukarni. Précz odnowienia
juz istniejacego parku maszynowego zamierzamy
zainwestowaé w nowg maszyne w formacie BI.

Chcemy réwniez uzupelni¢ introligatorni¢ o nowe
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falcerki i gilotyny, bo drukowa¢ potrafi niemal
kazdy, ale wykonczy¢ gotowy druk juz nie kazdy.

mEE Jestescie Panstwo posiadaczami
tytutu Eksperta Marki Fujifilm, a dzisiaj
otrzymaliscie takze certyfikat ,Zielonej
Drukarni”, ktérym nagradzane sg firmy
pracujace na ekologicznych produktach
Fujifilm i dbajace o stan srodowiska
naturalnego. Czy te tytuty przynosza
wymierne korzysci?

Naturalnie. Zmienia si¢ sposob postrzegania fir- Krzysztof Majchrowicz,
my. Nasi klienci zwracajg uwage na to, czy drukar- wiceprezes drukarni
nia bierze aktywny udzial w zyciu poligraficznym Hornet

iczy dba o ekologie. Dzisiaj spetnianie okreslo-
nych standardéw technicznych i srodowiskowych,
poszanowanie praw pracowniczych i tworzenie
przyjaznego klimatu wewnatrz firmy to jeden
z nieodzownych warunkéw sukcesu kazdego biz-
nesu - takze poligraficznego. =

Artykut sponsorowany

= u B Program Ekspert Marki Fujifilm

Program Ekspert Marki Fujifilm gromadzi ludzi pasjonujacych sie poligrafia,
ktérzy majg bliski kontakt z produktami tej firmy. Eksperci Marki wptywaja
na rozwdj brandu Fujifilm poprzez swoje uwagi i sugestie podczas organi-
zowanych cyklicznie spotkan. Uczestnictwo w programie wiaze sie z cyklem
spotkan szkoleniowych dla tej elitarnej grupy, prowadzonych przez miedzy-
narodowy personel techniczny, na co dzien niedostepny dla uzytkownikéw
rozwigzan firmy Fujifilm. Udziat w programie daje mozliwos¢ wyjazdu na
+European Expert Meeting” w Disseldorfie i osobistego uczestniczenia
w pokazach nowosci technologicznych ze Swiata poligrafii.
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